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Chi è davvero un’impresa nell’era digitale?​

Non più solo un nome o un capitale sociale, ma un insieme di dati, algoritmi e 

reputazione online. Oggi l’identità aziendale si scrive nei flussi di informazioni, nei 

log ESG e nei modelli predittivi che decretano affidabilità e successo. A fianco delle 

tradizionali S.p.A. crescono startup innovative e, nel Web3, le DAO: comunità 

governate da smart contract, voti on-chain e regole distribuite. Anche gli investitori 

cambiano volto: non solo banche e fondi, ma community di utenti, crowd-investor e 

holder di token che diventano co-autori della missione e dei valori aziendali. Il panel 

esplorerà casi e scenari per rispondere a una domanda cruciale: come si costruisce e 

si difende l’identità di un’impresa nei mercati fluidi e interconnessi dell’era degli 

algoritmi? 

Giulia Schneider, Ricercatrice di diritto commerciale alla Scuola Superiore Sant’Anna, esperta di diritto dell’innovazione 

(moderatrice); 

Martina Pennisi – Vice-caporedattrice «Tecnologia & Innovazione» al Corriere della Sera, Premio Agnes 2025; racconta da 

oltre dieci anni le trasformazioni dell’economia digitale e insegna giornalismo digitale alla RCS Academy e all’Università 

IULM. 

Federico Panisi – Co-founder & CEO di Loki.code, piattaforma di co-creazione di smart contract; giurista dell’innovazione 

(Stanford Law LL.M.) e ricercatore su governance decentralizzata e diritto dei mercati digitali. 

Cinzia Monteverdi – Presidente e CEO di SEIF S.p.A. (Il Fatto Quotidiano), guida dal 2009 la trasformazione digitale e 

multicanale del gruppo media, con esperienza ventennale fra tech, finanza e content economy. 

Salvatore Furnari – Avvocato presso lo studio Lener & Partners; esperto di banking, fintech e corporate governance, assiste 

banche, fondi e startup in operazioni M&A e strutture alternative di capitale, Head of Web3 e DeFi at Leplex | co-Founder of 

Hyperpyra & CryptoShields 


	 

