LO SVILUPPO

COMMERCIALE

COME CONSEGUENZA DEL
DELLO STUDIO

\scrizione su po

= ©

rtale WWW.FPCUIT

Data Sede Crediti formativi: nr.3
11 MAGGIO 2016 Sala convegni Evento accreditato da:
Ordine DCEC di Pisa Ordine Dottori Qo@a*"‘“s"e%
Orario Piazza Vittorio Emanuele Il E:prgrrgeg)':ggiﬁd ¢ 3
15:00 | 18:00 2 - 56125 Pisa (PI) di Pisa %""'aoem‘“"é?
Programma:
® Metodi applicativi PR R
oo AP U B retatore 20 5
Definire un piano di recupero di produttivita. o
Gli indicatori gestionali da tenere sotto controllo. Giorgio Miurin
Analisi della redditivita del cliente. Amministratore di
Analisi prospettica e pianificazione del lavoro sul cliente. Consqlgnza Valore Stuqllo,
C pubblicista ed esperto in
Dove cercare nuovi clienti. o . -
organizzazione e sistemi di
® Pensare in chiave commerciale controllo presso le aziende e

) ) . li Studi Professionali.
Gli scenari evolutivi della concorrenza. 9

Customer satisfaction, per arginare perdite di clienti e
per sviluppare nuove opportunita.

Come creare una struttura organizzativa commerciale
interna allo Studio.
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Cosa proporre e come proporlo: come creare valore

Subordinatamente al Seminario sara possibile organizzare, la relativa
TAVOLA ROTONDA - Analisi casi pratici in gruppo ristretto (max 20 persone).
e analisi bilanci anonimi aziende con problematiche di performance.

e riflessioni sull'organizzazione aziendale.

e analisi della tipologia di clientela / fatturato clienti.

e analisi spazi di miglioramento e sviluppo commerciale.
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